Plataforma e Industrias Criativas

e 4 ECTS e 3.2 Ano, 2.° Semestre

| Area Cientifica

Ciéncias Empresariais (CEMP)

| Objetivos de Aprendizagem

1. Tratar informacdo especifica das plataformas e industrias culturais, com
instrumentos que permitam (des)codificar e os paradigmas assentes nos
principios teoricos e praticos explorados e experienciados nesta area em
crescimento.

2. Demonstrar espirito de pesquisa e analise em torno das tendéncias oferecidas nos
diferentes mercados, nacional e internacional, de forma a que se constitua uma
visdo aglutinadora sobre as varidveis e elementos ai presentes, no sentido de reter
0 conhecimento necessario para a criacao e apresentacao de novos cenarios.

3. Dominar um leque de instrumentos que permita a compreensao e antecipagao de
solucOes de modo a dispor de argumentos e solucdes compativeis com os desafios
que imperam na sociedade de consumo de capital cultural, econdmico e social.

4. Desenvolver um espirito antecipatdrio face a criacdo de novos cenarios de
empregabilidade, criacao e transgressao de fronteiras ao nivel dos cenarios e

segmentos das plataformas e industrias criativas.

| Contelidos Programaticos

1. Introducdo as nogdes de mercado local e global no dominio dos sectores
culturais e criativos
2. Definicao de cluster, incubadoras e plataformas.
3. Papel dos agentes e sua denominagao:
— Curador;
— Comissario;
— Galerista;
— Outros atores e seu enquadramento.

4. Reconhecimento de polos de competitividade nacionais e internacionais



5. Desenho de quadros estratégicos de implementacao e difusdo de ideias,

plataformas e produtos criativos

| Metodologia de Ensino

Aulas expositivas com implementagao de:
— Trabalhos em grupo e individual
— Discussoes de trabalhos



